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Auf 15 Grazer Baunernmidrkten wurde eine empirische Studie durchgefiibrt, um die Bekanntheit und Akzeptanz von
alten Apfelsorten (Malus domestica (Borkh.)) aus dem Strenobstban zu erfassen. Bei der Umfrage wurden Bekannt-
heitsgrad, wichtige Kaufkriterien, Hiufigkeit und Zeitpunkt des Konsums, ideale Eigenschaften, Bedeutung der ge-
sundbeitlichen Aspekte und des Preises analysiert. Die Studie ergab, dass die Bereitschaft, Apfel von alten Sorten zu
kaufen, bei den Banernmarktbesuchern sebr hoch ist. Vor allem gesundbeitliche Aspekte spielen bei Kauf und Kon-
sum von Apfeln eine wichtige Rolle. Die beliebteste und bekannteste Sorte stellt *Kronprinz Rudolf’ dar. Als wich-
tigste Entscheidungskriterien fiir den Kauf von Apfeln wurden genannt: Geschmack, Aroma und Verzicht auf
Spritzmittel.

Schlagworter: Apfel, alte Sorten, Streuobst, Marketing, Kaufverhalten

Popularity and consumers’ acceptance of old apple cultivars. In an empirical study, which was carried out at 15 far-
mers’ markets in Graz, the popularity and consumers’ acceptance of old apple varieties were investigated. The main
focus of the survey was: general purchase behaviour and purchase criteria for apples, popularity of old varieties, con-
sumption of apples, willingness to pay, characteristics of an ideal apple and aspects of health. The results of this study
show that the willingness to purchase old apple varieties is very strong at farmers’ markets. Health aspects are the
main motivation in the consumption and purchase of apples. The best-known and favourite apple variety is ’Kron-
prinz Rudolf’. The most important qualities of apples are flavour, aroma and production without insecticides and
fungicides.

Key words: apple, old varieties, traditional non-intensive orchards, marketing, purchase behaviour

Notoriété et acceptation par les clients d’anciennes variétés de pommes. Une étude empirique a été menée sur 15
marchés paysans de Graz afin de saisir la notoriété et Pacceptation d’anciennes variétés de pommes (Malus dome-
stica (BORKH.)) provenant de cultures extensives d’arbres fruitiers. Le degré de notoriété, les critéres d’achat import-
ants, la fréquence et le moment de la consommation, les caractéristiques idéales, I'importance des aspects de santé et
du prix ont fait Pobjet du sondage. Il a résulté de Pétude que la disposition a acheter des pommes d’anciennes varié-
tés est tres élevée chez les clients des marchés paysans. Surtout les aspects de santé jouent un role important dans
Pachat et dans la consommation de pommes. *Kronprinz Rudolf’ représente la variété la plus populaire et la plus con-
nue. Les critérves de décision les plus importants sont les suivants: le goiit, larome et I'absence de pulvérisation.

Mots clés: pomme, anciennes variétés, cultures extensives d’arbres fruitiers, marketing, comportement d’achat

In den letzten Jahren ist es zu einem Wertewandel be-  man heute wieder diese Sorten als altes Kulturgut zu
ziiglich alter Apfelsorten gekommen. Glaubte man  schitzen (HARTMANN, 2003). Der Grund dafiir, dass der
noch in den 70iger Jahren, dass alte Apfelsorten auf  Erhaltung alter Apfelsorten wieder mehr Bedeutung
Hochstamm nicht mehr zeitgerecht sind und dem mo-  zuerkannt wird, ist der verstirkte Trend zu bewusstem
dernen Intensivobstbau weichen miissen, so beginnt Leben und gesundheitsorientierter Ernahrung. In zahl-
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reichen Studien wird iber die gesundheitsfordernde
Wirkung alter Apfelsorten berichtet (MAYER et al,
2001; HERBINGER et al., 2004 und 2005; VEBERIC et al.,
2005). Unter den alten Apfelsorten gibt es ein breit ge-
fachertes Spektrum in Farbe, Form und Geschmack,
und sie decken auch verschiedenste Anforderungen ge-
sundheitlicher Aspekte, wie spezielle Inhaltsstoffkom-
binationen fir Diabetiker, Adipose etc. ab.

Trotz dieser positiven Eigenschaften ergeben sich hin-
sichtlich der Vermarktung dieser Sorten gerade im Ver-
gleich zu den modernen Apfelsorten Probleme. Denn
im Handel werden eher knackige, saftige, relativ sdu-
rearme Apfel mit sehr guter Lagerfihigkeit und Trans-
portfihigkeit gewtinscht (HArRTMANN, 2003). Diesen
Anforderungen des Handels werden alte Apfelsorten
jedoch nicht zur Ginze gerecht. Um die alten Sorten
aus dem Streuobstbau sowohl fiir die Konsumenten als
auch fiir die bauerliche Landwirtschaft wieder nachhal-
tig attraktiv zu machen, ist in erster Linie eine neue
Vermarktungsstrategie notwendig. Weiters sollten die
Eigenschaften und die Vielfalt der alten Sorten den
Konsumenten niher gebracht werden, denn nur durch
ein fundiertes Wissen iiber alte Sorten wird das Inter-
esse der Konsumenten fiir diese Sorten wieder geweckt
werden.

Die vorliegende Studie wurde auf Grazer Bauernmirk-
ten durchgefihrt, um die Bekanntheit und Akzeptanz
von alten Apfelsorten zu untersuchen. Empfehlungen,
die auf den Ergebnissen der empirischen Untersuchung
basieren, sollen dazu beitragen, die Bekanntheit von al-
ten Apfelsorten zu steigern und fir Konsumenten inter-
essant zu machen.

Untersuchungsdesign

Die empirische Untersuchung wurde im Zeitraum vom
10. Dezember 2004 bis 8. Janner 2005 durchgefiihrt.
Dabei wurden auf 15 Grazer Bauernmirkten insgesamt
102 Bauernmarktkunden befragt. Die Befragungen dau-
erten ca. 15 Minuten und erfolgten mit Hilfe eines stan-
dardisierten Fragebogens. Es wurden sowohl geschlos-
sene Fragen als auch offene Fragen verwendet. Offene
Fragen sind Fragen, bei denen keine Antworten vorge-
geben werden, sondern die Probanden den Wortlaut ih-
rer Aussage frei wihlen kénnen. Bei den geschlossenen
Fragen werden so genannte Rating-Skalen verwendet,
das heifdt, dass die befragten Personen aus einer vorge-
gebenen Antwortskala dem Untersuchungsobjekt hin-
sichtlich eines bestimmten Items einen messbaren Wert
zuordnen.

Der Schwerpunkt des Fragebogens lag auf Fragen tiber
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das allgemeine Kaufverhalten und die Kaufkriterien bei
Apfeln, iiber die Bekanntheit von alten Apfelsorten,
uber den Apfelkauf und Apfelkonsum, iber die Preis-
gestaltung, Gber die idealen Eigenschaften eines Apfels,
iber Gesundheitsaspekte und tber den Begriff Streu-
obst.

Statistische Auswertung

Die statistische Auswertung der Fragebogen erfolgte
anhand des Statistikprogramms SPSS 11.5. Bei dem Ver-
fahren handelte es sich um deskriptive Auswertung,
Kreuztabellen und Regressionsanalysen.

Ergebnisse

Angaben zu den Befragten

Von den insgesamt 102 befragten Personen waren
32,4% minnlich und 67,6% weiblich. Der Grof3teil
(49,2 %) der Probanden war zwischen 41 und 60 Jahre
alt, 25,5% waren jinger als 41 Jahre und 25,3% waren
alter als 60 Jahre. Durchschnittlich essen 50% der Pro-
banden ein bis drei Apfel und 27,5% einen Apfel pro
Tag. 12,7% konsumieren weniger als einen Apfel pro
Tag, 7,8% essen vier bis fiinf Apfel und 2% fiinf bis
sechs Apfel pro Tag (Abb. 1).

27,5%

12,7%

7,8%
2%

50%

5-6 Apfel
n=102

Abb. 1: Apfelkonsum pro Tag, n = 102

Allgemeines Kaufverhalten und Kaufkri-
terien

Der Bauernmarke ist fiir fast die Halfte der befragten
Personen (41%) die bevorzugte Einkaufsstitte fiir Ap-
fel. 29% kaufen eher am Bauernmarkt, 14% echer nicht
am Bauernmarkt, 11% der Befragten haben beim Ap-
felkauf keine bevorzugte Einkaufsstitte und nur 5%
kaufen ihre Apfel tiberhaupt nicht am Bauernmarkt.
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Abb. 2: Bevorzugte Apfelsorten, n = 102

Wenn die Kunden ihre Apfel nicht am Bauernmarkt
kaufen, so beziehen 25,3% ihre Apfel ab Hof beim Ap-
felbauern, 14,1% der Befragten konsumieren Apfel aus
dem Eigenanbau und 50,6% kaufen Apfel im Einzel-
handel.

Die Frage, ob es eine Sorte gibt, die bevorzugt gekauft
wird, beantworteten 80,4% mit ja. Fragt man diese Per-
sonen nach deren beliebtester Apfelsorte, so wird die
Sorte *Kronprinz Rudolf’ (24,3%) am haufigsten ge-
nannt, gefolgt von *Golden Delicious’ (14%), *Elstar’
(11,2%), *Cox Orange’ (8,4%) und *Rubinette’ (8,4%)
und ’Steirische Schafnase’ (6,5%). 27,2% der Befragten
bevorzugen andere Sorten, wie z.B. *Gala’, *Jonagold’,
’Idared’, ’Goldrenette von Blenheim’, ’Jonathan’,
’Schéner von  Boskoop’, ’Arlet’, ’Gravensteiner’,
’Krummstiel’, ’Granny Smith’, *Braeburn’ oder ’Ilzer
Rosenapfel’ (Abb. 2).

In Abbildung 3 werden die wichtigsten Kriterien beim
Apfelkauf dargestellt. Das wichtigste Kaufkriterium ist
der Geschmack (100%). Weitere wichtige Kriterien
sind das Aroma (97,1%), dass der Apfel spritzmittelfrei
ist (89,2%), die Herkunft des Apfels, der Reifegrad (je-
weils 88,2%) und dass der Apfel keinen Schidlingsbe-
fall aufweist (69,6%). Die Kriterien Siuregehalt
(56,9%), Aussehen (44,1%) und Zuckergehalt (42,2%)
spielen bei der Kaufentscheidung auch eine wichtige
Rolle. Die Fruchtform und auch die Grofle des Apfels
sind eher unwesentliche Kaufkriterien, da sie nur mit
19,6% bzw. 6,9% als sehr wichtig bis wichtig eingestuft
wurden. Auch der Preis spielt eine eher unwesentliche
Rolle beim Apfelkauf am Produzentenmarkt. Dieses
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Kritertum wurde von 36,3% der Kunden als neutral
und von 34,3% als nicht wichtig bis tiberhaupt nicht
wichtig eingestuft.

Bekanntheit von alten Sorten und Kauf-
haufigkeit

Die bekannteste Sorte ist der *Kronprinz Rudolf’, den
98% aller Befragten kannten. Eine iberwiegende Mehr-
heit kennt die Sorten ’Steirische Schafnase’ (90,2%),
’Cox Orange’ (89,2%), ’Steirischer Maschanzker’
(89,2%) und ’Gravensteiner’ (85,3%). Die Sorten
’Goldrenette von Blenheim’ und ’Schéner von Bos-
koop’ haben einen Bekanntheitsgrad von 73,5% und
65,7%. Weniger als die Hilfte der Probanden kennt
die Sorten ’Ilzer Rosenapfel’ (49,0%), *Grofler Rheini-
scher Bohnapfel’ (36,6%) und ’Kanada Renette’
(30,7%). Zu den eher unbekannten Sorten zahlen die
Sorten ’Goldparmine’ und "Danziger Kantapfel’, die ei-
nen Bekanntheitsgrad von 7,8% und 5,8% besitzen

(Tab. 1).

Tab. 1: Bekanntheitsgrad von alten Apfelsorten und Kauf-
bereitschaft, n = 102

Bekannt- Wieder-
Sorte heit <A ur
Kronprinz Rudolf 98,0 90,2 88,2
Steirische Schafnase 90,2 63,7 63,7
Cox Orange 89,2 64,7 63,7
Steirischer Maschanzker 89,2 45,1 54,9
Gravensteiner 85,3 90,2 63,7
Goldrenette von Blenheim 73,5 35,3 34,3
Schoner von Boskoop 65,7 39,5 42,2
Ilzer Rosenapfel 49,0 20,6 21,6
GroBer Rheinischer Bohnapfel 36,6 16,7 21,6
Kanada Renette 30,7 8,8 14,7
Goldparméne 7,8 1,9 49
Danziger Kantapfel 58 0,9 3,9

Zu den Apfelsorten, die am hiufigsten gekauft werden,
zihlen die Sorten *Kronprinz Rudolf’ und *Gravenstei-
ner’ mit jeweils 90,2%, gefolgt von den Sorten *Cox
Orange’ mit 64,7% und ’Steirische Schafnase’ mit
63,7%. An fiinfter Stelle steht die Sorte ’Steirischer Ma-
schanzker’, die von 45,1% der Befragten schon einmal
gekauft wurde. Knapp dahinter liegen die Sorten *Scho-
ner von Boskoop” und *Goldrenette von Blenheim’ mit
39,5% und 35,3%. Die Sorte ’Ilzer Rosenapfel” wurde
schon von 20,6% der Befragten gekauft, und 16,7% ga-
ben an, den ’Groflen Rheinischen Bohnapfel” schon ein-
mal gekauft zu haben. Die Sorten ’Kanada Renette’
(8,8%), Goldparmine’ (1,9%) und ’Danziger Kantap-
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Abb. 3: Kriterien beim Apfelkauf, n = 102

fel’ (0,9%) wurden nur von sehr wenigen Probanden
gekauft (Tab. 1).

Auf die Frage, welche der folgenden Apfelsorten sie
wieder kaufen wiirden, antworteten 88,2% der Befrag-
ten mit ’Kronprinz Rudolf’. Jeweils 63,7% wiirden
’Cox Orange’, ’Steirische Schafnase’ und ’Gravenstei-
ner’ wieder kaufen. Die Sorte *Steirischer Maschanzker’
wiirde von 54,9% wieder gekauft werden. Weniger als
die Hilfte der Befragten wiirden wieder zu den Sorten
’Schéner von Boskoop® (42,2%) und *Goldrenette von
Blenheim’ (34,3%) greifen. Fiir einen Wiederkauf von
"Ilzer Rosenapfel’ und *Grofler Rheinischer Bohnapfel’
wiirden sich jeweils 21,6% entscheiden. Nur 14,7%
der Befragten wiirden wieder die ’Kanada Renette’ kau-
fen. Da die Sorten *Goldparmine’ und *Danziger Kant-
apfel’ die geringste Bekanntheit aufweisen und kaum
von den befragten Personen gekauft werden, iiberrascht
es nicht, dass nur wenige Probanden angeben, diese
Sorten ("Goldparmine’: 4,9% und Danziger Kantap-
fel’: 3,9%) wieder zu kaufen (Tab. 1).

Im Prinzip folgt der Wiederkauf dem Bekanntheitsgrad,
wobel die Sorte ’Gravensteiner’ cher wieder gekauft
wird, die ’Goldrenette von Blenheim’ den Konsumen-
ten hingegen weniger zusagt. Die am hiufigsten (wie-
der) gekaufte Apfelsorte ist ’Kronprinz Rudolf’, wobei
die Hauptgriinde dafiir Aussehen (21,2%), Lieblingsap-
fel (21,2%), Geschmack (18,2%) und Farbe (18,2%)
sind.

40 60 80

100%

Die idealen Eigenschaften eines Apfels

Im Rahmen der Befragungen wurde auch nach den Ei-
genschaften des ,idealen“ Apfels gefragt. Um diese Ei-
genschaften zu beschreiben, wurde einerseits eine ge-
schlossene Fragestellung gewihlt, bei der die Kriterien
Geschmack, Fruchtform, Grofle, Farbe, Fruchtfleisch,
Reife und Herkunft herangezogen wurden (Tab. 2).
Andererseits wurden die gewtnschten Eigenschaften
eines Apfels durch eine offene Fragestellung ermittelt
(Tab. 3). Dabei wurden den Befragten keine Antwort-
moglichkeiten vorgelegt, und die Kunden mussten
spontan die Eigenschaften aufzihlen, die ihnen bei ei-
nem Apfel wichtig sind.

Die geschlossene Fragestellung hinsichtlich des Ge-
schmacks ergab, dass von den Befragten 63,7% einen
harmonisch (stifi-sauer), 18,6% einen siiff und 12,7%
einen sauer schmeckenden Apfel bevorzugen. Was die
Fruchtform betrifft, finden 75,5% diese Eigenschaft als
unwichtig, 16,7% bevorzugen kegelformige Friichte,
2,9% langliche Frichte. Die Fruchtgrofie ist fir 40,2%
ein unwichtiges Kriterium, 42,1% favorisieren mittel-
grofle Apfel, 12,7% kleine Apfel. Sehr grofle Friichte
stellen keinen ,idealen Apfel dar und grofle Apfel
werden nur von 2% der Befragten bevorzugt. Die
Farbe stellt ein nicht allzu wichtiges Kriterium eines
yidealen” Apfels dar, denn fiir 63,7% der Befragten ist
die Farbe der Frucht unwichtig, fir 18,6% soll der
Apfel hellrot sein, fiir 12,7% rot. 75,5% der Probanden
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Tab. 2: Die idealen Eigenschaften eines Apfels, n = 102 (ge-
schlossene Fragestellung)

Herbinger et al.

Tab. 3: Die idealen Eigenschaften eines Apfels, n = 102 (of-
fene Fragestellung)

Eigenschaft Ausprigung % Eigenschaft %
Geschmack siif}-sauer 63,7 saftig 18,3
st} 18,6 geschmackvoll 13,7
sauer 12,7 frisch 9,5
Fruchtform unwichtig 75,5 knackig, fest 8,7
kegelformig 16,7 optisch ansprechend 5,4
langlich 2.9 siif3-sauer 5,0
. . ungespritzt 5,0
Grofe umr:gfcl':(]:htig 38’; aromatisch 5,0
Klein 12.7 sduerlich 5,0
Farbe unwichtig 63,7
hetll rot }g’g dreipoligen Skala (trifft voll zu (1), trifft teilweise zu
1o , S :
Fruchiflcisch i 755 (2), trifft berhaupt nicht zu (3)) beantworten (Abb.
ruchtfleisc z:}frliaftig 167 4). Die Aussage ,Apfel diirfen zu Hause nicht fehlen®
miBig saftig 2.9 trifft auf 87,3% der befragten Kunden voll zu. Auf
Reifegrad genussreif 45,1 6,8% trifft der Satz teilweise zu, und nur auf 5,9% trifft
vollreif 40,2 er nicht zu. 86,3% der Probanden finden, dass sie,
pfliickreif 12,7 wenn sie einen Apfel essen, das Gefiihl haben, fiir ihre
Herkunft Steiermark 75,5 Gesundheit etwas zu tun. Fiir 6,9% trifft das teilweise
Osterreich 16,7 zu, und fur 6,8% trifft das tiberhaupt nicht zu. Fir
Grofiraum Graz 2,9

bevorzugen einen saftigen Apfel, 16,7% einen sehr saf-
tigen und nur 2,9% einen maflig saftigen Apfel. Der
Reifegrad des Apfels spielt beim ,idealen Apfel“ auch
eine wichtige Rolle: 45,1% der befragten Bauernmarkt-
kunden favorisieren einen genussreifen, 40,2% einen
vollreifen und 12,7% einen pflickreifen Apfel. Beziig-
lich der Herkunft des Apfels zeigt sich folgendes Er-
gebnis: Fiir 75,5% der Probanden ist der Apfel aus der
Steiermark ideal, 16,7% wollen einen Apfel aus Oster-
reich, fiir 15,9% sollte der ideale Apfel aus dem Grofi-
raum Graz sein (Tab. 2).

Bei der offenen Fragestellung hinsichtlich der idealen
Eigenschaften eines Apfels gaben 18,3% der Befragten
an, dass die wichtigste Eigenschaft eines Apfels die Saf-
tigkeit ist (Tab. 3). Fir 13,7% ist ein geschmackvoller
Apfel wichtig und fiir 9,5% soll der Apfel frisch sein.
8,7% finden, dass ein Apfel knackig und fest sein soll,
5,4% bevorzugen einen Apfel, der optisch ansprechend
ist. Jeweils 5% finden, dass die Eigenschaften stiff-sauer,
ungespritzt, aromatisch und siuerlich zu den wichtig-
sten zihlen.

Gesundheitsaspekte und Verwendungszweck
Bei den Fragen nach der Bedeutung von Gesundheits-
aspekten beim Apfelkonsum in Bezug auf alte Apfel-
sorten sollten die Befragten fiinf Fragen mittels einer

80,4% der Probanden stellt ein Apfel einen optimalen
Snack zwischen den Mahlzeiten dar. Auf 5,9% der be-
fragten Bauernmarktkunden trifft diese Aussage teil-
weise und auf 13,7% trifft das nicht zu. Etwas mehr
als die Hailfte (55,9%) der Befragten achtet darauf, dass
sie nicht zu spit am Abend einen Apfel isst. 5,9% ach-
ten teilweise und 38,2% achten gar nicht darauf. Die
Aussage ,Ich esse Apfel gegen den Hunger® trifft auf
30,4% voll zu, auf 17,6% teilweise und auf 52% der
Probanden gar nicht.

Auch der Verwendungszweck bestimmt, welche Sorte
gekauft wird. Der iiberwiegende Teil der Befragten
kauft die Apfel fiir den Frischgenuss. 33,3% verwenden
die Apfel zum Backen, 32,4% zum Kochen und 17,7%
zur Saftgewinnung. 5,9% der Probanden nannten son-
stige Verwendungszwecke, wie z.B. Misli, Mus, Most,
Apfelschalentee oder Bratipfel.

Der Begriff Streuobst

Bei der Umfrage wurde auch gefragt, was der Begriff
»Streuobstbau® fir jeden einzelnen der Probanden be-
deutet. Unter dem Begriff ,Streuobstbau® verstehen
15,6% der Befragten ,mehrere Apfelsorten auf der
Wiese®, fiir 14,7% bedeutet der Begriff ,,vom Baum ge-
fallenes Obst“, fiir 8,3% ,, Wirtschaftsobst, fiir 4,6%
der Befragten steht der Begriff ,,Streuobstbau® fiir ,,un-
gespritztes Obst“ und 3,7% meinen, dass ,Streuobst-
bau“ aus einzeln stechenden Biumen besteht. Fast die
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Abb. 4: Motive fiir Apfelkonsum, n = 102

Hilfte (45%) der Befragten konnte mit dem Begriff
Streuobst nichts assoziieren.

Diskussion

Die Ergebnisse der Befragung zeigen, dass fiir einen
Grofiteil der Bauernmarktkunden der Gesundheits-
aspekt beim Apfelkonsum eine wichtige Rolle spielt,
denn viele der Befragten verbinden den Apfelkonsum
mit dem Gefiihl, etwas fiir die Gesundheit zu tun. Wei-
ters gab die Mehrheit an, dass Apfel sehr gerne als
Snack zwischen den Mahlzeiten konsumiert werden
und deshalb zu Hause nicht fehlen diirfen.

Auch wenn fast die Hilfte der Befragten mit dem Be-
griff ,Streuobstbau® nichts assoziieren konnte, war un-
ter den befragten Bauernmarktbesuchern die Einstel-
lung zu alten Apfelsorten und die Bereitschaft alte Ap-
felsorten zu kaufen sehr groff. Niemand gab an, dass er
die Sorten ’Kronprinz Rudolf’, ’Gravensteiner’ und
’Cox Orange’ nicht mehr kaufen wiirde, und bei neun
anderen Sorten lag die Bereitschaft, einen Apfel nicht
wieder kaufen zu wollen, nur zwischen 0,9 und 2,9%.
Etwa die Hilfte der Befragten weifl schon vor dem Ein-
kauf, fiir welche Sorte sie sich entscheiden wird. Der
Rest entscheidet sich aber situationsabhingig erst vor
Ort fiir eine Sorte. Hierbei kann der Verkiufer die Ent-
scheidung fiir oder gegen eine bestimmte Apfelsorte be-
einflussen. Die Bereitschaft, eine Sorte wieder zu kau-

fen, liegt bei der Sorte *Kronprinz Rudolf” am hoch-
sten, gefolgt von den Sorten *Cox Orange’, *Steirische
Schafnase’ und ’Gravensteiner’. Die Sorten *Danziger
Kantapfel’ und ’Goldparmine’ sind weniger beliebte
Sorten, die auch nur von einem geringen Anteil der Be-
fragten wieder gekauft werden wiirden. Warum diese
beiden Sorten bei der Befragung schlecht abgeschnitten
haben, musste noch weiter analysiert werden. Es lasst
sich vermuten, dass der Bekanntheitsgrad der beiden
Sorten zu gering ist.

Die durchgefiihrten Befragungen zeigen, dass das Pro-
dukt ,,Alte Apfelsorten” auf Grund von folgenden Pro-
duktmerkmalen einzigartig ist: wenig bis gar nicht ge-
spritzt, reich an Inhaltsstoffen, wie z.B. phenolische
Komponenten und Vitaminen, Urspriinglichkeit, inten-
siver Geschmack und gesundheitsférdernd (HERBINGER
et al., 2005). Um alte Apfelsorten besser vermarkten zu
konnen, sollten die oben erwihnten Vorteile der alten
Apfelsorten stirker hervorgehoben werden. Nachteile,
die alte Sorten mit sich bringen, sollten in den Hinter-
grund gestellt werden. Ein Nachteil wire, dass ein un-
gespritzter Apfel nicht immer den optischen Anforde-
rungen entspricht, jedoch ist genau dieser Apfel der ge-
stindere. Durch eine Darstellung der Produktvorteile
konnen ernihrungsbewusste Kiufer, Kunden, die mit
alten Sorten Verbundenheit empfinden, und Personen,
die an Diabetes leiden, zum Kauf von alten Apfelsorten
angeregt werden. Da die Bekanntheit von alten Apfel-
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sorten bei dlteren Personen grofler ist, ist es wichtig,
auch neue Kiuferschichten zu erschliefen. Deshalb
sollten auch junge Personen vermehrt tber die Vorteile
und das Angebot von alten Apfelsorten informiert wer-
den.

Im Handel werden Apfel mit guter Lagerfihigkeit be-
vorzugt. Durch heutige Lagermethoden kann der
Nachteil, dass alte Apfelsorten oft nicht lange haltbar
sind, ausgeraumt werden. Durch eine Lagerung unter
kontrollierter Atmosphire (CA-Lager) konnen auch
alte Apfelsorten bei Erhaltung der Qualitit tiber sechs
Monate lang gelagert werden und sind dadurch linger
fir die Konsumenten erhiltlich. Weiters kann durch
eine Heiflwasserbehandlung und eine anschlieflende
Lagerung im CA-Lager die Gloeosporium-Fruchtfiule
fast vollig reduziert werden (AUINGER et al., 2005; KEp-
PEL et al., 2005).

Beim Angebot von alten Apfelsorten muss beachtet
werden, dass genau die Sorten angeboten werden, die
bei den meisten Kunden von grofler Beliebtheit sind.
Die Befragungen zeigten, dass von den alten Sorten
Kronprinz Rudolf’, ’Cox Orange’ und ’Steirische
Schafnase’ zu den Lieblingssorten zihlen, und diese
sollten deshalb unbedingt in ein Handelssortiment auf-
genommen werden. Durch die Befragungen stellte sich
heraus, dass die Sorte ’Steirische Schafnase’ zwar eine
beliebte Sorte ist, am Bauernmarkt jedoch schwer zu
bekommen ist. Deshalb muss der Verkiufer eventuell
seine Produktlinien von alten Apfelsorten ausbauen
und auch weniger bekannte Sorten anbieten, um damit
das Sortenspektrum und seine Sortenattraktivitit zu
steigern. Bietet der Verkiufer eine groflere Sortenviel-
falt an, muss in weiterer Folge auch auf die weniger be-
kannten Sorten aufmerksam gemacht werden. Die Be-
kanntheit kann durch personliche Kommunikation ge-
steigert werden, indem der Verkdufer durch die Dar-
stellung der positiven Eigenschaften und der optimalen
Verwendungszwecke alle Vorziige der ,neuen alten
Sorte“ auflistet. Durch eine zusitzliche Kostprobe blei-
ben Verkiufer und Sorte oft positiv in Erinnerung,
denn was vom Kunden irgendwo schon einmal bewusst
wahrgenommen wurde, kann zu einem spiteren Zeit-
punkt wieder erkannt werden (AHLERT et al., 2000).
Empfehlenswert wire auch, wenn auch der Lebensmit-
telhandel alte Sorten unter den Schlagworten ,,Natur
und ,Bio“ in sein Sortiment aufnehmen wiirde, da
manche Bauernmirkte nur einmal in der Woche geoff-
net haben oder auf Grund von Zeitmangel viele Befrag-
ten ihre Apfel im Handel kaufen.

Es ist von grofler Bedeutung, dass ein Produkt durch
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Namen, Symbole oder Zeichen markiert wird (BRUHN,
2002). Deshalb sollten die alten Apfelsorten neben
dem Schlagwort ,Natur® oder ,Bio“ immer unter dem
Namen ,alte Apfelsorten” und dem Namen der jeweili-
gen Sorte gekennzeichnet werden, z. B. ,Alte Apfel-
sorte - Kronprinz Rudolf“. So verbindet der Kunde da-
mit positive Eigenschaften, die thm zu dem Begriff ,alte
Apfelsorten” einfallen.

Was die Preisgestaltung in Bezug auf alte Apfelsorten
betrifft, ergaben die Befragungen, dass die Bauern-
marktkunden, die alte Apfelsorten bevorzugen, weniger
preissensibel sind und auch hohere Preise als im Handel
akzeptieren. Fir die Kunden ist es wichtiger, dass die
Qualititsmerkmale von alten Sorten, wie z. B. spritz-
mittelfrei und reich an wichtigen Inhaltsstoffen, erfiillt
werden. Weiters muss auch beachtet werden, dass alte
Apfelsorten meistens hiandisch geerntet werden. Ein
Vorschlag zur Preisgestaltung wire jedoch, dass alte
Apfelsorten zu unterschiedlichen Preisen in Abhingig-
keit vom Zeitpunkt des Verkaufs angeboten werden.
So konnten Apfel im Herbst, zur Zeit der Apfelernte
und zur Zeit des grofiten Angebots, billiger angeboten
werden als im Frithjahr, wo z. B. Lagerungskosten an-
gefallen sind. Weiters konnte eine Preisdifferenzierung
je nach Sorte erfolgen. Nicht so ertragreiche und seltene
Sorten konnen teurer verkauft werden als ertragreiche
und hiufig vorkommende Sorten.
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